Kategorija

Naziv Rada

Predlagac

1.1 Priznanje za promociju srpske kreativnosti u

1 inostranstvy KING - Escape the ordinary Leo Burnett Beograd
5 ilr{ési;;znns?ccjue za promociju srpske kreativnosti u =10 Bulb e G S&Eriends d.0.0.

3 iln.gslzgznnsa;\nlte za promociju srpske kreativnosti u Nik&i¢ko - Nije &to je nage Luna TBWA

4 ilr{gslzgaznns?c%e za promociju srpske kreativnosti u Aroma: “Sve za tebe” Communis DOO

5 iln.gslit’;;znnsat%e ] e i LS e Plazma SportasSica- Sportske igre mladih McCann Beograd

6 t1r.(—3120|il(<:;'?lrjnpanja koja promovise nacionalne vrednosti i SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA II;/Ieaodz,ulilnci/titlsgglgrade i Head
7 tlr'azdi'éﬁtrppa”ja koja promovise nacionalne vrednostii |7 0«4 oo - Neka igre poénu Leo Burnett Beograd
8 t1r.aZdiléia}trjnpanja koja promovise nacionalne vrednosti i Nove uniforme Er Srbije 5 Gt

9 t1r.§dilé;ajnlrjnpanja koja promovise nacionalne vrednosti i Pri¢e iz rominga Ovation BBDO

10 a.érl?;iznanje ) (AR (AR LG RRY Imlek Coko Mleko “ Budi dete” Leo Burnett Beograd
11 E'.rlarlgiznanje £ (AR (AR LG RRmY Wellness Equity “Sta ti kaze stomak?” Communis DOO

12 ﬁéﬁ;iznanje £ [pliommedvin] (Iug i) LEhm e - Ne veruj reklami. Veruj stomaku. Block&Roll

13 ﬁ'rlarfgiznanje 2£2) (AR ({1 EFREE) LRl Nestle, THOMY “Zagrizi za pobedu” Leo Burnett Beograd
14 éhzacpliijgggjsiéftspmmwvnu (IR ERIL LR - KING - Escape the ordinary Leo Burnett Beograd
15 g'nzacplii:gggjsié?tspmmo’dvnu {IA=gIAERIL) I R - Jaffa Ol - Kad je podrska tu, nebo je granica Leo Burnett Beograd
16 é.nZa(I?ll;iszgggjsesleé}cspromotivnu (ISR KRR - Sav od igre 2, AniMunch Ziska d.o.o.

17 éhzacpliiszgggjsié?tspmmwvnu (=g sRIt) LR - Plazma Sportasica- Sportske igre mladih McCann Beograd

18 ghzacpliijgggggﬁcspmmmivnu ARSI PR Plazma Mrvica Strpljenja McCann Beograd

19 gfacPlzisz&r(\ngsesez?tspromotivnu (integrisanu) kampanju - Napola, a skroz Ovation BBDO

20 |22 Priznanje za promotivnu (integrisanu) kampanju - g o WOW “WHAT A FILLING” Leo Burnett Beograd
21 éﬁzaplrlij)r;%rl‘i%Zp?é%r?r:aogiizinu (integrisanu) kampanju - |44 Single Origin: Magija Perua u Zoljici kafe Atlantic grupa

22 2.3 Priznanje za promotivnu (integrisanu) kampanju - Pepsi Titan Ovation BBDO

Bezalkoholna pic¢a i napici




2.3 Priznanje za promotivnu (integrisanu) kampanju -

23 |I3asalkoholna pi¢a i napici Guarana Azijana integrisana kampanja Fullhouse Ogilvy
24 éfzglrli(i?%w]% zpa;éparci):]nao;ii::/inu (integrisanu) kampanju - = .4 kafa - Hajde da imamo vreme i za sebe Luna TBWA
55 iiékloir(i)zlggngieésa promotivnu (integrisanu) kampanju - Uz Nektar Lako je! Friday Finally
26 ii‘kloirézl:\‘:”g%;a promotivnu (integrisanu) kampanju - |7 ;e ¢4 sk - Neka igre po¢nu Leo Burnett Beograd
27 i emanis, 72 promotivau integrisanu) kampaniu - |N1KAD NE RECI NIKAD - JELEN PIVO Luna TBWA
28 f/llaslcljgirzondaar}f f?gg\r/?r:gc?thvsrwg(éntegrisanu) Kampanju - i 2 mpanja 10 godina Leo Burnett Beograd
29 inloprotais, trgovina usluge o~ [BANKER navijacka arena Banker radio
30 f/llglggrzondaar}ge, ffgg\r/?r:goittvsrwg(éntegrisanu) kampanju - | 06 dinazanama Studio Nexus
31 %f;ﬂf:?g;jtzpromOtivnu {IAe=gIAERIL) [ R - Sedam sati sunceve svetlosti Red Communication DOO
32 2.6 Priznanje za promotivnu (integrisanu) kampanju - PANTENOL+B3HA KREM-GEL: KOZA PAMTI, PANTENOL Luna TBWA

Zdravlje i lepota NEGUJE 30 sec
33 %fr;\:iljzgflngggtipromOtivnu (integrisanu) kampanju - g v arzkopf Gliss Program Samopouzdanja Represent Communications
34 a'gdzr’iig%?fé?eprr]‘;”;?;?unu (integrisanu) kampanju - | g2 O] - Kad je podrska tu, nebo je granica Leo Burnett Beograd
s 22 e o oy e T ST e o vat
36 f/l'SdliDjrii,ZQSI%eraz?epgalg%ﬁ};nu (integrisanu) kampanju - |75 1ni se u zakon McCann Beograd
3T e 2 e paoiivny (integrisanu) kampanil - lsAvA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA e Nt oejarade tHead
38 fa'fd'i)jrii,zﬁfl?ﬂ?az?epéﬁgéti};nu (integrisanu) kampanju - |givaf _ | epota (ne)ée spasiti svet New Moment New Ideas Company
39 ﬁ/l'SdliDjrii,ZQl?lgljJeraz?epcgalg?:ﬂ;nu (integrisanu) kampanju - 5 rs _ Nova Perspektiva Friday Finally
w0 28 dﬁ]rl'zli‘jl';‘fﬁazf‘epégg%tu";”“ (integrisanu) kampanju - ooy 75 , PA OPET!MAGIJA NA BIS New Moment New Ideas Company
41 '?"eglellir(i)zr:l?Q{Eazc?oaﬁogrgigzllggi(iiTJZeISSZanU) I = Mreza bezbriznih putnika Leo Burnett Beograd i Al Srbija
42 %e?eircl)zrrr\]imﬁazc?o%rlor;?ggzllggl(llrsjtsellggrglganw kampanju - \vireya najvaznijih influensera Leo Burnett Beograd i Al Srbija
43 '%"egleirci)zrrr\\ﬁQ{Eazc?o%riogr]gitzi\\jggi(iiTJ?SgZanU) PRI - Srecicica Leo Burnett Beograd i A1 Srbija
44 2.9 Priznanje za promotivnu (integrisanu) kampanju - Samsung Raspustolovina McCann Beograd

Telekomunikacioni proizvodi i usluge




2.10 Priznanje za promotivnu (integrisanu) kampanju

45 |’ s Ted ek | uslier Erste Bank Srbija, Finansijsko zdravlje McCann Beograd

46 -2'Flir?apnrgngPJSGeIf?oﬂour:ltt(_:l]\énu V=GR [ ETERL AIK Tu smo kes i stambeni kredit Leo Burnett Beograd

47 3. Priznanje za creative efficiency Xiaomi 14 Ultra Launch Ziska d.o.0.

48  |3. Priznanje za creative efficiency Srecicica Leo Burnett Beograd i Al Srbija

49 3. Priznanje za creative efficiency Guarana Azijana integrisana kampanja Fullhouse Ogilvy

50 [3. Priznanje za creative efficiency SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA Ty T R

51 3. Priznanje za creative efficiency Grand kafa - Hajde da imamo vreme i za sebe Luna TBWA

52 |3. Priznanje za creative efficiency ZajecCarsko - Neka igre pocnu Leo Burnett Beograd

53 3. Priznanje za creative efficiency Nestle, THOMY “Zagrizi za pobedu” k%?iaBtlijcmsett Eaogire | eane

54 3. Priznanje za creative efficiency Napola, a skroz Ovation BBDO

55 3. Priznanje za creative efficiency Smoki WOW “WHAT A FILLING” Leo Burnett Beograd

56 4. Priznanje za direktni marketing SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA iy T

57  |4. Priznanje za direktni marketing Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
58  |4. Priznanje za direktni marketing Schwarzkopf Gliss Program Samopouzdanja Represent Communications

59 5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Mreza bezbriznih putnika Leo Burnett Beograd i Al Srbija

60 5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Mreza najvaznijih influensera Leo Burnett Beograd i Al Srbija

61 |5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Srecicica Leo Burnett Beograd i Al Srbija

62  |5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Jaffa Ol - Kad je podrska tu, nebo je granica Leo Burnet Beograd

63  |5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Decdji svet je vedi od ekrana Ovation BBDO

64 5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Erste Bank Srbija, Finansijsko zdravlje McCann Beograd

65 5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
66 5. Priznanje za TV spot (pojedinacan ili serija) Grand kafa - Hajde da imamo vreme i za sebe Luna TBWA

67 6. Priznanje za radio spot (pojedinacan ili serija) Mreza bezbriznih putnika Leo Burnett Beograd i Al Srbija

68 |6. Priznanje za radio spot (pojedinacan ili serija) Mreza najvaznijih influensera Leo Burnett Beograd i Al Srbija

69 6. Priznanje za radio spot (pojedinacan ili serija) Sredicica Leo Burnett Beograd i Al Srbija

70 6. Priznanje za radio spot (pojedinacan ili serija) Sav od igre 2, AniMunch Ziska d.o.o.

71 6. Priznanje za radio spot (pojedinacan ili serija) AIK Stambeni Kredit Radio serijal Leo Burnett Beograd

72 7. Priznanje za print kampanju (pojedinacna ili serija) [Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
73 7. Priznanje za print kampanju (pojedinacna ili serija) |Druga strana medalje New Moment New Ideas Company
74 7. Priznanje za print kampanju (pojedinacna ili serija) |Smoki WOW “WHAT A FILLING” Leo Burnett Beograd

75 7. Priznanje za print kampanju (pojedinacna ili serija) |KING - Escape the ordinary Leo Burnett Beograd

76 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinacna ili serija) [Brendirano znanje Ovation BBDO

77 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinacna ili serija) |#godinazanama Studio Nexus

78 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinacna ili serija) [Zakuni se u zakon McCann Beograd

79 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinacna ili serija) |Sav od igre 2, AniMunch Ziska d.o.o.




80 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinacna ili serija) |[Erste Bank Srbija, Finansijsko zdravlje McCann Beograd
81 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinacna ili serija) |Druga strana medalje New Moment New Ideas Company
82 8. Priznanje za OOH kampanju (pojedinac¢na ili serija) |Ne veruj bilbordu. Veruj stomaku Block&Roll
83 9. Priznanje za kreativnu upotrebu medija Xiaomi 14 Ultra Launch Ziska d.o.o.
84  |9. Priznanje za kreativnu upotrebu medija Novi Sad hiring kampanja Direct Media
85  |0. Priznanje za kreativnu upotrebu medija SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA o e S iOiagsieat
86 9. Priznanje za kreativnu upotrebu medija Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
87 I:1)31 Priznanje za PR kampanju: Korporativni i interni Meme Challenge Homepage DOO
88 F1)31 Priznanje za PR kampanju: Korporativni i interni Zna se ko nosi pantalone McCann Beograd
89 Fl,g'l Priznanje za PR kampanju:Korporativni i interni Sedam sati sunceve svetlosti Red Communication DOO
90 10.2 Priznanje za PR kampanju: Brand PR Kalendar 2024. Leo Burnett Beograd
91 10.2 Priznanje za PR kampanju: Brand PR zgl?sggp:nUSka akrobacija povodom 101. rodendana Beogradska filharmonija
92  [10.2 Priznanje za PR kampanju: Brand PR Schwarzkopf Gliss Program Samopouzdanja Represent Communications
93 10.2 Priznanje za PR kampanju: Brand PR Plazma Mrvica Strpljenja McCann Beograd
94 11. Priznanje za odnos prema kupcima Kad pijem ne vozim McCann Beograd
95 11. Priznanje za odnos prema kupcima #godinazanama Studio Nexus
96  |11. Priznanje za odnos prema kupcima Nova poslovnica Er Srbije u Trznom centru Galerija Air Serbia
97  |11. Priznanje za odnos prema kupcima Schwarzkopf Gliss Program Samopouzdanja Represent Communications
98 11. Priznanje za odnos prema kupcima Zdravlje je uvek u modi Block&Roll
12.1 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Online |, . ; oy
99 marketing kampanja Xiaomi 14 Ultra Launch Ziska d.o.o.
12.1 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Online |q. ] ] v v o ,
100 marketing kampanja Pitanja koja samo zene Cuju Ovation BBDO
12.1 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Online -
101 marketing kampanja Samsung Raspustolovma McCann Beograd
12.1 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Online ‘s . : :
102 marketing kampanja Guarana Azijana digital kampanja Fullhouse Ogilvy
12.1 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Online :
103 marketing kampanja Zakuni se u zakon McCann Beograd
12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: ; D
104 |5 istvo na drudtvenim mresama Kampanja 1236 dana Red Communication DOO
12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: : .\ oy
105 |5 cistvo na drudtvenim mre¥ama Redmi Note 13 Serija - Veoma dobar telefon iska d.o.o.
12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: : : :
196 Iprisustvo na drugtvenim mrezama Brendirano znanje OvEiEen BEDe
107 12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Guarana Azijana digital kampanja Fullhouse Ogilvy

Prisustvo na drustvenim mrezama




12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing:

108 Prisustvo na drustvenim mrezama Zdravo dvadesete Chapter 4 PR
12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: v L w acon oy
109 |bicustvo na drudtvenim mresama Al Mreza najvaznijih influensera iska d.o.o.
12.2 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: : o
110 |5 Ustvo na drudtvenim mre¥ama Plazma Mrvica Strpljenja McCann Beograd
111 |12.3 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Sajt  |Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
12.4. Priznanja za digitalni i mobilni marketing: : :
Internet element i aplikacija Nema finalista /
112 12.5 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: Kampanja 1236 dana Red Communication DOO
Digitalna influenser kampanja
12.5 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: : - .
113 Digitalna influenser kampania Redmi Note 13 Serija - Veoma dobar telefon iska d.o.o.
12.5 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: vy : :
114 Digitalna influenser kampanja Price iz rominga Ovation BBDO
12.5 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: : “ ”
115 Shefiizlne Infuerser Smpee Smoki WOW “WHAT A FILLING Leo Burnett Beograd
12.5 Priznanja za digitalni i mobilni marketing: :
116 Digitalna influenser kampanja Plazma od Srca RIS (DO
117 |13.1 Priznanje za BTL: Event Filharmonijska akrobacija povodom 101. rodendana Beogradska filharmonija
orkestra
118 [13.1 Priznanje za BTL: Event SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA 8 BUEL, PORIEde | heet
119 [13.1 Priznanje za BTL: Event Visa OLY Pariz 2024 BTL - Podrska Institutu za zenski sport |Leo Burnett Beograd
120 |13.1 Priznanje za BTL: Event Sedam sati sunceve svetlosti Red Communication DOO
121 |13.2 Priznanje za BTL: Promocija na mestu prodaje |[NEMA CENU Kuéa Cuvarkuca
122 r1n3é§trr::§nanje za BTL: Aktivnosti na vanstandardnim BANKER navijacka arena Banker radio
123 r1n3e.2til3ﬁr1|;nanje za BTL: Aktivnosti na vanstandardnim Ke na tvoja vrata Banker radio
124 r1n3éztil3nr1|§nanje AU IR E R G eIl Visa OLY Pariz 2024 BTL - PodrSka Institutu za zenski sport |Leo Burnett Beograd
125 i%gtm;name AN DS i ilead IENE e BTl Obelezavanje prvih 10 godina Er Srbije Air Serbia
14.1 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: : .
126 Kreiranje identiteta Fonly Leo Burnett Beograd i Al Srbija
14.1 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: N
127 Kreiranje identiteta Inkluzivni bukvar McCann Beograd
14.1 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: ‘s : :
128 Kreiranje identiteta Guarana Azijana limenka Fullhouse Ogilvy
PERl - PATEINS o TR E [l e ottt Frikom Quattro packaging redesign Leo Burnett Beograd
Kreiranje identiteta P 22 2 9
130 14.2 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: Guarana Azijana limenka Fullhouse Ogilvy

Ambalaza i industrijski dizajn




14.2 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda:

131 | balaga | industrijski dizajn Plazma Sportasica- Sportske igre mladih McCann Beograd
14.2 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: _ , :
132 | halasa i industrijski dizajn Plazma Kocka LE - Izvanredno skockana Friday Finally
14.2 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: : : :
133 |\ mbalaza i industrijski dizajn Frikom Quattro packaging redesign Leo Burnett Beograd
14.2 Priznanje za kreiranje robne marke/brenda: oy _ : v
134 |\ Chalazsa i industrijski dizajn Zajecarsko - Neka igre pocnu Leo Burnett Beograd
135 |15.01. CSR - Profitni sektor NEMA CENU Kucéa Cuvarkuca
136 [15.01. CSR - Profitni sektor Decji svet je veci od ekrana Ovation BBDO
137 |15.01. CSR - Profitni sektor Pitanja koja samo Zzene Cuju Ovation BBDO
138 |15.01. CSR - Profitni sektor Prati suncokret Zigka d.o.o.
139 [15.01. CSR - Profitni sektor Mreza najvaznijih influensera Leo Burnett Beograd i Al Srbija
140 |15.01. CSR - Profitni sektor Grand kafa - Hajde da imamo vreme i za sebe Luna TBWA
141 [15.01. CSR - Profitni sektor Sedam sati suncCeve svetlosti Red Communication DOO
142 |15.02 CSR - Neprofitni sektor Kampanja 1236 dana Red Communication DOO
143 [15.02 CSR - Neprofitni sektor Zakuni se u zakon McCann Beograd
144 [15.02 CSR - Neprofitni sektor SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA e Rl S ek
145 |15.02 CSR - Neprofitni sektor Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
146 [15.02 CSR - Neprofitni sektor Astra 116000 “Da budemo svi na broju” Leo Burnett Beograd
147 t1r(;.iéltclleed’unarodna kampanja adaptirana za domace Pepsi Titan Ovation BBDO
148 1}r(;.iél;:/leed’unarodna kampanja adaptirana za domace Old Spice Exit Leo Burnett Beograd
149 [17.* Kampanja kreirana uz pomo¢ Al Kadar da prodas ovaj proizvod? Represent Communications
150 |18. Eko benefit kampanja dmBio - JOS POVOLJNIJE! Direct Media
151 [18. Eko benefit kampanja Neka Nis diSe 24 - Sadimo 1000. stablo Banker radio
152  |18. Eko benefit kampanja Erste Bank Srbija, Finansijsko zdravlje McCann Beograd
153 |18. Eko benefit kampanja Saraduj, ne zagadu;j New Moment New Ideas Company
154 |19, Priznanje DRAGAN SAKAN - New Idea SAVA SUMANOVIC POSTRADALIM STABLIMA e e, GBS i
155 |20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Brendirano znanje Ovation BBDO
156 [20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Mreza bezbriznih putnika Leo Burnett Beograd i Al Srbija
157 |20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Mreza najvaznijih influensera Leo Burnett Beograd i Al Srbija
158 |20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Srecicica Leo Burnett Beograd i Al Srbija
159 |20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Guarana Azijana integrisana kampanja Fullhouse Ogilvy
160 |20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Zakuni se u zakon McCann Beograd
161 |20.1 Art& Craft priznanja: Najbolji copy Pretnja je pretnja New Moment New Ideas Company
162 |20.2 Art& Craft priznanja: Najbolja art direkcija Guarana Azijana limenka Fullhouse Ogilvy
163 |20.2 Art& Craft priznanja: Najbolja art direkcija Druga strana medalje New Moment New Ideas Company




164 |20.3 Art& Craft priznanja: Najbolja produkcija KING - Escape the ordinary Leo Burnett Beograd

165 [20.3 Art& Craft priznanja: Najbolja produkcija Mreza najvaznijih influensera Leo Burnett Beograd i Al Srbija
166 |20.3 Art& Craft priznanja: Najbolja produkcija Srecicica Leo Burnett Beograd i Al Srbija
167 |20.3 Art& Craft priznanja: Najbolja produkcija Samsung Raspustolovina McCann Beograd

168 |20.3 Art& Craft priznanja: Najbolja produkcija Grand kafa - Hajde da imamo vreme i za sebe Luna TBWA

169 5\%‘!‘(:“& Craft priznanja: Najbolja upotreba muzike i Srecidica Leo Burnett | AL Srbija

170 i\(l)ui:rt& Craft priznanja: Najbolja upotreba muzike i 5 po 5 McCann Beograd

171 g\(l);ll(:rt& Craft priznanja: Najbolja upotreba muzike i Smoki WOW “WHAT A FILLING” Leo Burnett Beograd

172 |20.5 Art& Craft priznanja: Najbolji glumacki doprinos |SrecicCica Leo Burnett Beograd i Al Srbija
173 |20.5 Art& Craft priznanja: Najbolji glumacki doprinos |[Samsung Raspustolovina McCann Beograd

174 [20.5 Art& Craft priznanja: Najbolji glumacki doprinos |Grand kafa - Hajde da imamo vreme i za sebe Luna TBWA




	Votes

